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Tydlig avsandare med gemensamt uttryck

| Kungsbacka kommun har vi ett kommungemensamt férhallningssatt; ett Kungsbacka. Det
betyder att vi ska kommunicera och agera som en helhet och att var kommunikation ska ha
ett gemensamt uttryck dar det tydligt framgar att kommunen ar avsandare. Vi gor det for att
de som bor, verkar i och bestker Kungsbacka kommun tydligt ska férsta vilka verksamheter,
aktiviteter, evenemang eller kommunikation som kommunen star bakom.

Vi ska starka en tydlig avsandare som ar gemensam for alla kommunens verksamheter och
inte sarprofilera kommunens olika verksamheter. Det ar resurskravande att ha manga
varumarken och vi ska anvanda skattepengar pa ett ansvarsfullt och effektivt satt. Darfor ar
vart fokus att starka en tydlig avsandare istallet for att ha manga olika.

Huvudregel for profilering

Huvudregeln ar att all kommunikation fran kommunen ska anvanda kommunens logotyp som
avsandare samt tillampa kommunens grafiska profil. Det ar inte tillatet med egen logotyp,
marke eller annan sarprofilering, varken internt eller externt. Kungsbacka kommuns
gemensamma avsandare och logotyp ar Sankta Gertrud. Huvudregeln galler for alla
verksamheter inom Kungsbacka kommun.

Det betyder inte att all kommunikation ska se likadan ut. Vi ska lyfta fram verksamheter,
evenemang och initiativ genom att anpassa kommunikationen till mottagarna. Alltid med
Kungsbacka kommun som avsandare och med ett uttryck som bottnar i kommunens
gemensamma visuella identitet och tonalitet. Var grafiska profil ger utrymme att arbeta
kreativt sa att kommunikationen kan anpassas till malgruppen, kanalen och syftet.

Varumarkesarkitektur
Kungsbacka kommuns varumarkesarkitektur talar om hur Sankta Gertrud ska anvandas som
avsandare i forhallande till andra varumarken, sa att de starker varandra snarare an
konkurrerar. Det finns tre nivaer i kommunens varumarkesarkitektur:

e Modervarumarket

e Dottervarumarke

e Modervarumarket i samverkan med andra

1. Modervarumarke 2. Dottervarumarke 3. Samverkansomraden
Kungsbackas logotyp ar Kungsbackas logotyp ar Kommunen delar
avsandare. Kommunikation garant. Varumarkets egen huvudmannaskap, ar
féljer kommunens grafiska grafiska profil tillampas. samarbetspartner,

profil. mojliggorare eller sponsor.

KUNGS
BACKA naturum
TE(\TER Fjaras Bracka

Kungsbacka

Kungsbacka kommuns varumarkesarkitektur i tre nivaer.
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Modervarumarket Kungsbacka kommun
Alla verksamheter i Kungsbacka kommun representerar modervarumarket och ska anvanda
det som avsandare i alla kanaler. Att representera och kommunicera modervarumarket
Kungsbacka kommun innebar att std bakom och efterleva kommunens:

¢ Gemensamma kommunikationspolicy

e De fyra hornstenarna i var arbetsplatskultur

o Gemensam logotyp

e Gemensam visuell identitet och grafisk profil

Kungsbacka

Modervarumarkets logotype och gemensamma avsandare.

Verksamhetsnamn

| vissa fall kan det finnas behov att lyfta verksamhetens namn for att forstarka
kommunikationen. Det kan till exempel vara namnet pa en skola. | de fallen tas en ordbild
fram i enlighet med var grafiska profil. Ordbilden ersatter aldrig logotypen och ska inte
anvandas som separat avsandare. Avsandare ar alltid modervarumarket Kungsbacka
kommun. Kommunikationsenheten pa kommunledningskontoret beslutar om och utformar en
ordbild.

Aranas
gymnasiet

Exempel pa ordbild med verksamhetens namn.

Symbol eller ikon

| vissa fall kan en ikon eller symbol behévas for att férstarka kommunikationen. Det kan till
exempel behdvas i kommunikationskanaler sasom i kommunens appar eller i sociala medier.
| de fallen tas en symbol eller ikon fram i enlighet med var grafiska profil. Ikonen eller
symbolen ersatter aldrig logotypen och ska placeras och utformas sa att den inte ar en
separat avsandare. Avsandare ar alltid Kungsbacka kommuns modervarumarke.
Kommunikationsenheten pa kommunledningskontoret beslutar om och utformar symbol eller
ikon.
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Dottervarumarke

Enbart i fa undantagsfall finns det anledning att franga huvudregeln att modervarumarket ar
avsandare och istallet kommunicera med ett dottervarumarke. D& &r modervarumarket
Kungsbacka kommun istallet en sa kallad garant. Ett dottervarumarke kommunicerar med
egen visuell identitet och markerar tillhérigheten och samhdérigheten med Kungsbacka
kommun med en garanttext och kommunens logotyp.

Det kravs godkannande fran kommunikationschef vad galler etablering och utformning av ett
nytt dottervarumarke.

Kriterier for att etablera ett dottervarumarke
Ett starkt varuméarke existerar redan.
o Tillrackliga resurser fér varumarkesbyggnad finns tillgangliga.
o Kungsbacka kommun ar inte fullt ut trovardig som ensam avsandare, men ar daremot
trovardig som garant.
e Erbjudandet fran dottervarumarket ar inte helt i linje med Kungsbacka kommuns
varumarkesvarden.
e Positionering for dottervarumarket och Kungsbacka kommun bidrar tillsammans till en
starkare helhet.

Godkant dottervarumarke
Kungsbacka Teater ar ett starkt eget varumarke som beslutats vara ett dottervarumarke till
Kungsbacka kommun. Det finns inga andra beslutade dottervarumarken.

KUNGS
BAGKA
TEATER

Kungsbacka Teater ar ett godkant dottervarumarke.

PRESS HITTAHIT OM 05S KONTAKTA 0SS
KNGS
BAGKA Mynewsdask Karta 7 Detta lovar vi Kungsbacka Teater, Gymnasiegatan 42, 434 50 Kungsbacka

TEATER Riktlinjer integritetsskydd

Telefon: +46 (0)300 83 45 95
E-post: kungsbackateater@kungsbacka.se

Organisationsnummer: 212000-1256

Kungsbacka

| kommunikation fran ett dottervarumarke ar Kungsbacka kommun representerad med logotyp eller en garant-text
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Samprofilering med samarbetspartners

Kungsbacka kommun samarbetar med flera organisationer som har sina egna varumarken
sasom andra kommuner, regioner, myndigheter och samarbetspartners inom olika omraden.
Det ar inte tillatet att blanda Kungsbackas grafiska profil med element fran andra
varumarkens identitet och visuella uttryck.

Kungsbacka kommun som huvudpart

| de samarbeten dar Kungsbacka kommun ar den drivande och tongivande parten, galler
huvudregeln att kommunen ar huvudsaklig avsandare. Det betyder att kommunikationen
kring samarbete gors utifran Kungsbacka kommuns grafiska profil med modervarumarket
som avsandare. Samarbetspartnern ar underliggande avsandare. Det kan till exempel vara
samarbetsprojekt eller evenemang som kommunen driver och andra aktdrer deltar i.

| samarbete med:

(I s GOTEBORGS
Jy,  och beredskap REG'ONEN Kungsbucka

Kommunen ar huvudsaklig avsandare. Samarbetspartners ar underliggande avsandare vilket markeras i
logotypernas placering och storlek.

Kungsbacka kommun som medaktor

Nar Kungsbacka kommun ar medaktor i ett samarbete, blir kommunen sa kallad garant. Det
betyder att Kungsbacka kommuns logotyp finns med som avsandare, men det ar ett annat
varumarkes identitet och profilering som anvands i kommunikationen. | de har fallen ska inte
Kungsbacka kommuns grafiska profil anvandas, men Kungsbackas principer for anvandning
av logotypen vad galler placering, storlek och version ska féljas. | kommunikationen ska det
tydligt framgar att Kungsbacka kommun ar en av flera avsandare.

Att vara garant for ett annat varumarke ska ses som en kvalitetsmarkering. Det ar darfor
viktigt att utvardera de sammanhang dar kommunens logotype anvands som garant.

naturum

Fjaras Bracka

Kungsbacka kommun som garant. | det har fallet &r det Naturum Fjaras Brackas grafiska profil som anvands.
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Jambordiga varumarken

| de fall da det ar jambordiga varumarken i ett samarbete ska kommunikationen byggas
utifran det varumarke som ar starkast eller mest trovardig avsandare gentemot malgruppen.
Alternativt anvander vi en neutral, fristaende design. Kungsbacka kommuns principer for
anvandning av logotypen vad galler placering, storlek och version ska foljas.

Kungsbacka

En fristdende design kan anvandas nar flera samarbetspartners ar jambordiga. Logotypernas storlek och
placering ska da upplevas som jamlika.

Praktisk tillampning

Kommunledningskontoret ansvarar for att styrdokumentet uppdateras och att det finns
dokumentation for att ge vagledning i hur reglerna ska tillampas i det praktiska
kommunikationsarbetet.

Kontaktpersoner
Kommunikationschef, Kommunledningskontoret.

Kommunikatér med ansvar for grafisk profil och visuell identitet, Kommunledningskontoret.
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